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DAS PROBLEM

Berlin hat nicht zu wenige
Termine.

Berlin hat zu wenig

@ ®
Orientierung.
zu viele Kalender 7?7 zu viele Hinweise 7
zu wenig Kontext 7 zu wenig Auswahl ?

Reichweite entsteht nicht durch
Masse. Sie entsteht durch Relevanz.
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UNSER PRINZIP

Redaktion vor
Rﬁeiﬁhlweit&ﬁchtig, nur weil er

stattfindet.

Relevanz
Hat das Thema Bedeutung fur Berlin?

Kontext
Was macht den Termin erklarungsbedurftig?

Auswahl
Warum sollte man gerade hier hinschauen?

"Nicht Masse, sondern Relevanz.”
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WAS WIR AUSWAHLEN

Drei Blickachsen fur
Berlin.

1 Kultur & Konzerte

Wenn ein Abend mehr erzahlt als nur ein
Programm.

2 Messen & Business

Wenn Branchen, Ideen und Stadtentwicklung
sichtbar werden.

3 Familie & Freizeit

Wenn Erlebnisse niedrigschwellig, nah und
relevant sind.
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Fur alle, die Berlin besser lesen
wollen.

Berlinerinnen und Berliner Besucher der Stadt

Was lohnt sich diese Woche Wo wird Berlin erlebbar -
wirklich? jenseits der Standards?

Fachbesucher Veranstalter
Welche Termine zeigen Wo bekommt Relevanz den
Trends und Markte? richtigen Rahmen?

Das Ziel: aus Aufmerksamkeit echte
Orientierung machen.
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FUR VERANSTALTER

Sichtbarkeit ohne
Beliebigkeit.

Events.Presse. gline Ist kein Massenkalender.
Eingereichte Veranstaltungen werden redaktionell gepruft
und eingeordnet.

1 2 3 4

Einreichen Prifen Einordnen Veroffentlichen

So entsteht ein Umfeld, in dem Qualitat
sichtbar wird - nicht nur Lautstarke.
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CALL TO ACTION

Berlin erleben.
Besser auswahlen.
Mehr verstehen.

Folgen Sie Events.Presse.Online auf LinkedIn - far

kuratierte Empfehlungen, klare Einordnung und die
wichtigsten Berlin-Events der Woche.

Jetzt folgen - und Berlin nicht lauter,
sondern klarer sehen.
events.presse.online
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